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med varmeatervinning

TEXT: LOUISE QVISTGAARD,SP SVERIGES TEKNISKA FORSKNINGSINSTITUT

m — Det sker mycket med den tekniska utvecklingen av
varmepumpar, och det kommer ocksd att ske mer
framover! Med tanke pa att allt fler livsmedelsloka-
ler efterfragar system med bade atervinning av kyla
och med varmvattenutslapp finns det en helt ny
marknad for tillverkarna.
Det séger Lennart Rolfsman, varmepumpsexpert
pa SP, Sveriges Tekniska Forskningsinstitut och
styrelsemedlem i natverket BeLivs, som ocksé kon-
staterar att &n s& lange, men allt eftersom efterfra-
gan vaxer s& kommer det att finnas en marknad.

Livsmedelslokaler innebar
manga kylaggregat, vilket
i sin tur innebar en stor
del dverskottsvarme att
hantera. Det finns god
potential till att ateran-
vanda overskottsvar-
men istéllet for att
flakta ut den — och

att tjana pengar

pa den.

Olika metoder
for varmedatervinning
Det finns olika satt for butiker att atervinna varme
fran kylanlaggningar beréattar Lennart:

— Det billigaste sattet ur investeringssynpunkt ar att
hoja trycket i kyldiskarna och koppla dem till lagtempe-
raturalternativet i ventilationssystemet. D4 slipper man
sétta in en varmepump. Men det hér fungerar enbart om
ventilationen &r byggd sd, och att man inte behover
varmvatten. Om man daremot vill gbra varmvat-
ten och ventilationssystemet samtidigt beho-
ver hogre temperaturer, da ar en varme-

pump véldigt intressant att stoppain.
Att anvanda varmepumpar for att
atervinna varme &r inget nytt i den
svenska livsmedelsindustrin, som
har stora kylanlaggningar och
ett stort behov av varmvatten
for diskning. Lennart menar
att Sverige faktiskt ar unikt pa
den punkten, da vi har haft
varmepumpar i livsmedels-
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industrin mycket langre &n andra lander. Delvis beror det pé att
Sverige har haft billig el, men ocksa pa att vi inte har haft tillgang
till gas som man anvander pa kontinenten. Nu nar gaspriserna har
borjatstiga, har industrierna pd kontinenten ocksé borjat anvanda
varmepumpatr.

Salj dverskottsvarmen

Att &tervinna varme &r en lonsam strategi som i Stockholm till och
med kan vara inkomstbringande. Dar har Fortum borjat kopa
spillvarme frén tolv olika livsmedelslokaler i staden, med planer pa
att utdka verksamheten till storre skala. Olika manader under aret
ger olika hogt pris, och vintertid gar det ocksa att leverera till For-
tums fjarrkylsystem, da de med hjalp av stora varmepumpar tar
hand om kylan och gor varme av den. Lennart ser en stor potential
med att sélja spillvarme till fjarrvarmenétet:

— Aven om livsmedelsbutikerna &teranvander sin egen virme
s& mycket det bara gar s blir dar &nd4 ett varmedverskott. Om
de da saljer spillvarmen slipper de séatta upp en egen apparat pa
parkering eller tak, med flaktar som bullrar och gar — och de har
flaktarna ar dessutom valdigt svara att satta upp i storstader! Att
slapa upp en sddan har stor apparat pé taket pa attonde vaningen
ar ganska dyrt, och det ger ocksa dgarna akustiska problem med
tanke pabuller.

For livsmedelsbutikerna ligger fordelarnai att de slipper inves-
teraien varmevéaxlare for varmedverskott och istéllet kan fé betalt
for att dumpa sin varme ndgon annanstans. Fran Fortums sida ar
det hér ett satt att bygga ut fjarrvarmen utan att behéva producera
mer sjélva. Med tanke pé att Stockholm véxer med 40 000 perso-
ner per ar, s& vaxer ocksa antalet bostader, kontorslokaler och livs-
medelsbutiker for att kunna tillgodose den véxande befolkningens
behov — och darmed 6kar ocksa behovet av fjarrvarme. Det krévs
med andra ord nya satt att tdnka pd, och att dd anvanda en resurs
som annars bara flaktas ut till ingen nytta — det &r en vinst for alla
inblandade. +
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